


Tengo más de 8 años de experiencia en el Diseño
Gráfico y Web, especializada en embudos de venta,
sobre todo de infoproductos, llevando algunas de
las cuentas más importantes a nivel hispano. 

SOY

@cristinabuenestado 

Cristina
Buenestado



El diseño gráfico

NO ES HACER
COSAS BONITAS



El buen diseño es

objetivo y
estratégico



Dirigir la atención de los usuarios

Llevarles a una acción específica

Para hacerlo bien tenemos conocer a
nuestra audiencia y tener muy claro
qué queremos transmitir

Nos va a ayudar a:



4 pilares del diseño

Tipografía Color Espacio Simplicidad

¿ Q U É  V A M O S  A  V E R  E N  E S T A  C L A S E ?



Facilitar la lectura.

Comunicar emociones

Nos permite jerarquizar textos. 

Todo lo que tenga que ver con la
disposición, el estilo y la apariencia del
texto, es decir, a la elección de las fuentes
o los tipos de letra y sus tamaños. 

Nos va a ayudar a:
L A  T I P O G R A F Í A

Elegir 2 tipografías corporativas.

Jugar con sus pesos para destacar.

Serif

Script

Sans Serif

Decorativas
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Serif Sans Serif

Elegante Moderna

Tradicional Limpia

Glamurosa Racional

Clásica Versátil



Hay 2 formas básicas de jerarquizar los
textos usando solamente tipografía:

Es la base para guiar la lectura cuando
diseñamos.

Aprender a
jerarquizar

L A  T I P O G R A F Í A

Jugar con el grosor

Jugar con el tamaño.
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Título a destacar Título a destacar
Aquí va el subtítulo Aquí va el subtítulo
Y el texto que dice así... Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat.em ipsum dolor

Y el texto que dice así... Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat.em ipsum dolor

Llamada a la acción Llamada a la acción





No justificar los textosUsar negritas



Seguir las normas
ortográficas de siempre



Evitar palabras huérfanas
porque despistan al usuario



Condensar
información



PLAYFAIR DISPLAY + OPEN SANS MONTSERRAT + LORA

ESTE ES UN SUBTÍTULO

Este es un título
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco...

ESTE ES UN SUBTÍTULO

Este es un título
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco...

Combinaciones
tipográficas para no fallar



Combinaciones
tipográficas para no fallar

DM SERIF DISPLAY + DM SANS INTER + POPPINS

ESTE ES UN SUBTÍTULO

Este es un título
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco...

ESTE ES UN SUBTÍTULO

Este es un título
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco...



POPPINS + NUNITO SANS

ESTE ES UN SUBTÍTULO

Este es un título
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco...

BEBAS NEUE + MONTSERRAT

ESTE ES UN SUBTÍTULO

Este es un título
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco...

Combinaciones
tipográficas para no fallar



No nos podemos dejar llevar por
nuestro gusto personal

También facilita la lectura y
transmite emociones.

La clave está en:

Su elección y
combinación

el contraste y su legiblidad

E L  C O L O R

Seleccionar una gama cromática que
tenga coherencia entre sí. Un color
principal + 1 o 2 colores de acento.
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Psicología del color

Neutros

Cálidos

Fríos

E L  C O L O R

Energía, pasión, poder.

Promociones, eventos, comida rápida...

Calma, seguridad, profesionalismo...

Simplicidad, elegancia y modernidad

Salud, tecnología, negocios...
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Fondos, diseño minimalista, etc.

BLANCO

N E G R O



Elegancia y simplicidad Armonía y tranquilidad Contraste y energía

Monocromático

Split complementario

Análogo

 2 complementarios

Complementario

Triada



Realizado para ITO Agency 360



COLORES PRINCIPALES

COLOR DE ACENTO

DEGRADADOS



COLORES PRINCIPALES

COLOR DE ACENTO

DEGRADADOS

Destacar lo que queremos
con el color de acento

Subrayados para jerarquizar

Elementos de color para
resaltarlos como figuras
de autoridad 

Secciones diferenciadas
por saltos de color.





Se abusa más de los
complementarios porque
no busca llamar la atención



Marca con colores
muy saturados

En este caso elijo
conscientemente
“sacrificar” la legibilidad
de mis textos en estas
secciones.



Utilizar el color en nuestro beneficio

Uso de colores
neutros de fondo
para poner muestras
de trabajos con su
propia identidad



Utilizar el color en nuestro beneficio

Uso de colores
neutros de fondo
para poner muestras
de trabajos con su
propia identidad



Adobe Color



Utilizar fondos
simples que generen
contraste y no
entorpezcan la lectura

Se puede usar fotos de
fondo pero siempre con
contexto.



No mezclar información.
Aquí se mezcla el formulario
de registro con la autoridad.

Usar variaciones de color en
los fondos para que
visualmente el usuario sepa
que cambia de contenido.





El color grisáceo sobre
el fondo azul hace que
no destaque.
Necesitamos más
contraste. 



El texto blanco sobre
el botón amarillo no
genera suficiente
contraste





WAVE Evaluation Tool



WAVE Evaluation Tool



Es el área vacía alrededor de los
elementos del diseño.

Nos ayuda a que nuestro diseño
esté equilibrado y profesional.

Es tan malo la ausencia de este
como abusar de él sin motivo. 

La importancia de
dejar respirar al diseño

E L  E S P A C I O  E N  B L A N C O03



Demasiado espacio
desaprovechado



Demasiado
espacio perdido
en el primer scroll

Poco visual,
enriquecer el
diseño con
recursos gráficos





Bien marcados los límites
pero texto muy pegado.



Si tenéis dudas sobre cómo
diseñar, procurad hacerlo lo más
simple posible: pocos colores,
pocos tamaños y pocas tipografías.

La gente no lee, simplificad
al máximo el copy. Frases
concisas y claras. 

Seguid las estructuras que
siempre funcionan. 

Menos es más
S I M P L I C I D A D04



No hay una
promesa destacada

Mucha información
pero no está bien
jerarquizada.

Cuando es un nicho
tan claro, buscar
identificación con la
audiencia. 





Muy bien destacada
la promesa y las
palabras clave

Aprovechar bien el
espacio. Generalmente
mejor formulario
embebido que en popup.







Más del 85% de los usuarios que
van a visitar nuestras landings a
través del móvil.

Adaptar el copy al formato,
revisando si hay que acortarlo o
distribuirlo de otra forma.

Adaptar las imágenes a móvil
para que se vean siempre
correctamente. 

El responsive
¡ C U I D A D O !





AGENDA TU LLAMADA AHORA

Es tu oportunidad para este 2024





Los cambios realizadlos de forma
gradual y medir los resultados para
entender qué es lo que funciona

Siempre basarnos en los datos para
modificar y mejorar los diseños.

Tirar de Canva, Freepik, Flaticon y
bancos de imágenes para poder
hacer fondos, recortar fotos y
hacer mockups para las páginas. 

Últimos consejos
¡ C U I D A D O !



Estos consejos sirven tanto para
diseño web como para imágenes

y creativos para redes



Los anuncios o las imágenes
que publiquéis tienen que tener
coherencia total en cuanto a
colores, tipografías y estilos. 

Tener en cuenta el formato.

Cuidar la legibilidad.

Estudiar a nuestra audiencia.

Todo tiene que
tener coherencia





Usamos los mismos
colores y tipografías
corporativas.

Estilo fotográfico común.

Variedad de fondos para
llamar la atención pero
manteniendo la estética.

Ejemplo de Feed



Si juntáis todos estos consejos,
con un poco de práctica,

podréis pasar a hacer diseños
mucho mejores

(y que conviertan más 😜)



¿Dudas?


